Vytvorenie planu webu

Pldnovanie webovych strdnok je zloZitd, ale nevyhnutnd dloha. Aby ste mohli spravne
naplanovat aplny vyvoj stranky, musite presne vediet, kde ste a kam sa chcete dostat’.

Nie je moZné poskytnit’ podrobny univerzdlny plan pre web. Kazda oblast’ podnikania
a trhu ma svoje vlastné potreby. Tu st otazky, ktoré vim pomozu efektivne naplanovat’ vas
web:

. O ¢om je vas web?

. Kto je vaSe publikum?

. Kto je vaSou najvicSou konkurenciou?

. Na ktoré oblasti trhu sa zameriava vasa konkurencia?

. Vyvinuli ste nejaké tsilie v oblasti marketingu socidlnych médii (SMM)?
. AKky je ndzov vaSej domény?

. Ako budete inzerovat’ alebo uvddzat na trh svoje webové stranky?
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O ¢om je vas web?

Pri planovani svojich webovych strankach, je d6lezité nielen pochopit’ vase publikum, ale
aj pochopit potreby, ktoré potrebuji naplnit. Vasi ndvstevnici chcu vediet, o budete
robit’ za nich. Ak modzete ul'ahit’ ich pracu — a mate socialny dokaz, ktory to podpori -,
mate priestor na rast.

Kto je vaSe publikum?

Koho sa snaZite oslovit'? St mladi alebo stari? Muz alebo Zena? Vysoka Skola alebo
profesiondl? Ako by ste sa s nimi rozpravali? Aké su ichpotreby? PreStudujte si svoje
cielové publikum. VZite sa do ich koZe. Identifikujte spolocné charakteristiky vaSho
cielového publika a uistite sa, Ze Struktdra vaSho webu a vas obsah st prei relevantné.

Tip: Rozdel'te svoje publikum na kupujiice osoby . Zhromazd'ujte skuto¢né udaje

o svojich existujucich zdkaznikoch a vytvorte niekol'ko typov idedlnych zdkaznikov.
MbzZete im dat’ dokonca mend. Pri vytvdrani svojich postdv zvdZte zahrnutie
demografickych udajov zdkaznikov, vzorcov sprdvania, akychkol'vek motivicii, ktoré
moZu mat, a cielov, ktoré sa pomocou vasho produktu alebo sluzby snaZia dosiahnut. Cim
ste podrobnejsi, tym lepSie!




Kto je vas najvicsi konkurent? Na ktoré oblasti trhu sa
zameriavaja?

Identifikdciou svojej najvicsej konkurencie pravdepodobne identifikujete oblasti trhu, kde
nevynikajui alebo nedosahuju dostatocnd vykonnost. Potom mdZete svoj web napldnovat
podl'a tychto oblasti, aby ste zvysili svoje Sance na uspech. Niekedy je lepSie ist’ za malymi
rybickami, neZ sa pokusite chytit’ tie vel'ké!

AKy je Vas odkaz?

Kalendar vytvarania obsahu bude najtazsim a ¢asovo najnaro¢nejsSim prvkom vasho
planovania. Zacnite identifikdciou obsahu, ktory uz mate (brozury, logd, fotografie, clanky
atd’.). Dalej identifikujte obsah, ktory este musite vytvorit, napriklad skveld strinka O nis.
Predtym, ako za¢nete konfigurovat’ Struktiru svojej stranky, dokoncite vSetok svoj obsah.
Uistite sa, Ze kazd4 stranka vdSho webu podporuje celkové posolstvo a obsahuje vyzvu na
akciu (CTA), ktor4 tato spravu eSte posiliiuje.

Ako nakonfigurujete svoje webové stranky?

Zacnite planovat’ svoje webové stranky nakreslenim diagramu, ktory ukazuje, ako budu
vaSe stranky usporiadané. Identifikujte prioritné stranky, ako st Funkcie, O nés, Ohlasy
alebo Produkty.

Nezabudnite sa sustredit’ a konfigurovat’ iba jednu webovu stradnku stcasne. Ak vas web
bude mat viac ako pit’ strdnok, mali by ste najskor zvazit zverejnenie tychto piatich
strdnok. Po zverejneni tychto stranok mdZete pokracovat v vytvarani svojho webu

a pridavat dalSie stranky. Dalej pomocou obsahu, ktory ste uZ vytvorili, usporiadajte svoje
stranky tak, aby boli logicky spojené.

Kedy chcete zverejnit svoje stranky a ako casto ich planujete
aktualizovat?

Stanovte primerany casovy rdmec na dokoncenie projektu a zverejnenie svojej webove]j
stranky.

AKy bude nazov vasej domény?

Vyber ndzvu domény, ktory vyhovuje vaSmu produktu, je dolezity. Ak ste si uz
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zaregistrovali opravnenie na podnikanie, budete pravdepodobne potrebovat' ndzov domény
zhodny s vasim obchodnym menom. Je potrebné pamitat na to, Ze vyhl'adavace miluju
konzistenciu. Ked zverejnite svoju doménu, mali by ste sa jej drzat’ aj nadchadzajice roky.

Ako budete inzerovat alebo propagovat’ svoje webové stranky?

Ked zverejiiujete svoje webové stranky, bud’ mite peniaze na inzerciu svojej novej
stranky, alebo nie. Aj ked' je marketing vo vyhl'addvacoch skvelym sp6sobom, ako zvysit
viditeI'nost, existuje vel'a d'alSich spdsobov, ako uviest na trh svoje webové stranky,
napriklad vypisy miestneho tlace alebo pridanie adresy URL do tlaéenych marketingovych
materidlov.

Majte na pamiiti, Ze vas web nebude nikdy skuto¢ne dokonceny! Vasa webova stranka,
rovnako ako vy, internet alebo dokonca samotny svet, sa bude neustéle vyvijat. A s rastom
vasho podnikania alebo s vyvojom novych technoldgii sa budete vracat na svoje webové
stranky a vylepSovat’ svoju online identitu.
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